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Dokumentation

UBERWINDUNG KOLONIALER KONTINUITATEN
IN DER FAIREN WIRTSCHAFTSPRAXIS

Fachaustausch

Der Faire Handel und seine Akteur:innen entlang der Lieferkette agieren innerhalb
bestehender Welthandelsstrukturen. Ob im Hinblick auf Sortimentsentscheidungen,
Wertschdépfungsverteilung oder die Art, wie lokale KulturgiUter betrachtet und
vermarktet werden - die faire Handelspraxis ist an verschiedenen Stellen gepragt von
kolonialen Kontinuitaten.

Aktionsblindnis und ASID Europe e.V. veranstalteten einen Online-Fachveranstaltung,
um den Austausch zum Thema zu vertiefen und die Sensibilisierung zu kolonialen
Produkten im Fairen Handel und lokalen KulturgUtern weiter voranzutreiben. Dabei
wurden Perspektiven und Stimmen migrantischer Vertreteriinnen aus Fair-Handels-
Organisationen in Deutschland in den Mittelpunkt gestellt. Am Beispiel einer
konkreten Projektidee haben wir Modglichkeiten ausgelotet, wie koloniale
Kontinuitdten in der fairen Handelspraxis Uberwunden (oder zumindest
aufgebrochen) werden kénnen und diskutiert, was es zur Férderung dekolonialer
Strukturen braucht.

Insgesamt 20 Akteuriinnen des bundesweiten Fairen Handels kamen zusammen,
darunter Vertreter:iinnen von Fair-Handels-Unternehmen, Weltladen-Dachverband,
des Globalen Lernens und der Siegelorganisation Fairtrade Deutschland. In einer
vertrauensvollen Grundstimmung entstand eine konstruktive, nach vorne gerichtete
und hoffnungsvolle Diskussion, die neue Perspektiven er6ffnet hat.
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Einstieg und Kontextualisierung

Die Arbeit des Fairen Handels umfasst bekanntlich drei Saulen. Die Uberwindung
kolonialer Kontinuitdten ist mit Anstrengungen in allen Bereichen verbunden. Im
Rahmen der Veranstaltung fokussierten wir auf die erste Saule, den Handel mit
Produkten.

WAS? Handel mit Produkien eoy ko Politische Arbeil

Poltisches m
Engagement

Arbeitsbedingungen Varaiorkmas:
von Produzent‘innen il Regeln des
voller Konsum

weltweil verbessemn Weithandels andem

Quelle: Forum Fairer Handel

Unser Verstandnis

Was verstehen unter einem fairen, kolonialen Produkt? Was wirde ein fair
gehandeltes, dekoloniales Produkt auszeichnen - und wie sdhe eine faire, dekoloniale
Lieferkette aus? Die Teilnehmenden hielten ihre Gedanken im Vorfeld der
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Veranstaltung in einer Online-Abfrage fest (s. mentimeter-Auswertung im Anhang).
Die Ergebnisse boten eine Grundlage flr die weitere Auseinandersetzung zum Thema.

Impuls von Dr. Boniface Mabanza

Dr. Boniface Mabanza machte anhand konkreter Beispiele auf die Komplexitat
aktueller globaler Entwicklungen aufmerksam, wie etwa Handelsabkommen der EU mit
afrikanischen Staaten, sowie auf die drohenden Handelskriege, die bestehende
Konflikte im Welthandel noch vergréRern wirden. Statt fertige Antworten auf die
folgenden Fragen zu geben, verschérfte er diese und flgte weitere hinzu.

Kann es ein wahrhaft dekoloniales faires Produkt in einem von kolonialen Asymmetrien
gepragten Wirtschaftssystem tiberhaupt geben?

Die Frage nach einem ,wahrhaft fairen, dekolonialen Produkt® sei seiner Meinung nach
berechtigt. Sie misse jedoch strategisch gedacht werden - und immer im
Zusammenhang mit der Herausforderung, dass es ein ungerechtes Handelssystem
gebe, das adressiert werden miusse. Ziel sei es, zu verhindern, dass der Faire Handel
eine Insel fur einige wenige bewusste Konsumentiinnen bleibe, wahrend
konventionelle Produkte weiterhin nach herk&mmlichen Mustern produziert und
vermarktet wirden'.

Bei der Frage nach der Wertschdpfung (wo entsteht sie, wer profitiert davon?) sei
auch die Ausrichtung vieler Okonomien auf auslédndische NutznieRer:iinnen zu
berlicksichtigen. Strategisch zu denken bedeute zudem, sich der eigenen Wurzeln zu
besinnen (Woher kommen wir, was treibt uns an?).

Die Fair-Handels-Bewequng sei angetreten, um auf ungerechte Handelsstrukturen
aufmerksam zu machen und praktisch aufzuzeigen, wie es auch anders gehen kénne.
Dabei gehe es nicht darum, eine Nische zu schaffen, sondern darum, durch Bildungs-
und Lobbyarbeit zu einer gerechten Gestaltung des Welthandels beizutragen.
Insofern gehe es um ein ,Sowohl-als-auch® - im Sinne einer Verbindung des
Pragmatischen mit dem Politischen, ohne dabei die ,GroRBwetterlage® aus dem Blick zu
verlieren.

Was sind die Gelingensbedingungen fiir eine sinnvolle Ausweitung des fairen
Produktsortiments?

Dr. Mabanza fUhrt drei Dilemmata auf, die aus seiner Sicht zu berlcksichtigen gilt
sowie Losungsansétze, wie diesen begegnet werden kann:

1, The Fair Trade Candle®, Ndongo Sila (Senegal)
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1. Fortbestehende strukturelle Abhangigkeiten in ehemals kolonisierten Landern
Diese Abhangigkeiten machen Lander erpressbar.
Lésungsansatz: ,Der Schlissel ist die Regionalisierung des Handels.”
Es gelte, regionale Kreisldufe zu etablieren und dadurch Abhangigkeiten zu
reduzieren — méglicherweise auch durch die Befreiung von einigen dominierenden
Produkten im (fairen) Handel. Lander missten lernen, Resilienz in regionalen
Strukturen zu entwickeln. Dies erfordere von uns die Fahigkeit, uns von Produkten
zu l6sen, die derzeit den globalen Handel dominieren.

2. Zertifizierungsinstrumente und -systeme sind westlich gepragt
Diese Systeme sind aus westlichen Handelspraktiken und Wissensproduktionen
hervorgegangen und haben sich als globale Normen durchgesetzt. Wie kénnen
Systeme geschaffen werden, die die Pluralitdt von Werten und Produkten
widerspiegeln?
Lésungsansatz: Die Deutungshoheit sei in diesem Zusammenhang ein
entscheidendes Kriterium zur Uberwindung kolonialer Kontinuitaten.

3. Wirtschafts- und Produktionssysteme sind geprdgt von den Bediirfnissen
dominierender Machte
Die strukturelle Férderung von Cash Crops und Monokulturen sei nur ein Beispiel
dafur. Bei der Erweiterung der fairen Produktpalette stelle sich die Frage, welche
Produkte sich durchsetzen und welche Rolle lokale Erndhrungsgewohnheiten
dabei spielen.
Lésungsansatz: Die Erflllung lokaler Bedurfnisse durch die Herstellung von
Produkten fir den lokalen Markt sollten an erster Stelle stehen. Welche Bedeutung
haben daraus erwirtschaftete Uberschiisse fiir den Export?

Diskussion

Die aufgeworfenen Fragen und Aspekte haben die Teilnehmenden mit ,viel
Gedankenfutter® versorgt und regten weitere Fragen an:

Souverane Entscheidungen seitens Unternehmer:innen des Globalen Slidens

Der Aspekt des Exports lokaler, Uberschissiger GUlter berlhre die Frage nach der
Freiheit im Handel(n) mit Waren, die man fir verkaufbar halte. Anreize wirden dabei
vor allem im globalen Norden gesetzt - nicht im Stden. Es stelle sich die Frage, ob der
lokale Absatzmarkt grundséatzlich als relevante Gré3e betrachtet werden solle oder ob
nicht auch ein:ie Unternehmer:iin im Globalen Siden das Recht habe, als
wirtschaftliche:r Akteur:in auf dem Weltmarkt aufzutreten - unabhangig davon, ob
der heimische Markt geséattigt sei.
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Radikale Umstellung

Was bedeutet das Gesagte z.B. im Hinblick auf den Umgang mit Kakao, einem der
wichtigsten Produkte in der Fair-Handels-Palette: Wie kann Mehrwert im afrikanischen
Markt fur Kakao geschaffen werden? Ist das Gberhaupt der richtige Denkansatz (i.S.v.:
Damit das Produkt Gberhaupt verkauft wird, aber unter dekolonialen Bedingungen den
Mehrwert schaffen)?

Bei einer radikalen Umstellung misse die gesamte Produktinfrastruktur einbezogen
werden - wie weit kdnne man damit kommen? Ein weiterer wichtiger Aspekt sei es,
Know-how vor Ort zu schaffen, um Zertifizierungsprozesse selbststandig managen zu
kédnnen.

Ein weiteres Beispiel fur den Ausdruck kolonial gepragter Mentalitat sei Quinoa: einst
als ,Armeleuteessen® wahrgenommen, gelte es heute im globalen Norden als
Superfood. Die Kehrseite davon sei, dass die lokale Nachfrage bei steigenden Preisen
zurlckgehe. Es mlsse also gefragt werden: Was ist bereits da? Und: Was brauchen die
Menschen vor Ort wirklich?

Das Weiterdenken in Richtung Regionalisierung der Méarkte héatte weitrechende
Konsequenzen in Bezug auf die dominierenden Rohstoffe Kaffee und Kakao (,Wenn
wir das alles weiterdenken, welche Produkte gehen denn dann Uberhaupt noch?®).

Dr. Mabanza wies in diesem Zusammenhang auf interessante Ansatze von Initiativen
in der Elfenbeinklste und in Ghana hin. Dort werde derzeit erkundet, inwiefern
Kakaobohnen jenseits der Exportorientierung genutzt werden kénnten, um lokalen
Mehrwert zu generieren — etwa durch die Substitution klassischer Importprodukte wie
Butter oder Milch. Sollten sich diese small scale-Ansatze als skalierbar erweisen,
kénne es sinnvoll sein, an der Produktion von Kakao festzuhalten.

Im Sinne eines pragmatischen Umgangs mit bestehenden Strukturen - etwa dem
Anbau von Cash Crops wie Kakao in westafrikanischen Ldndern - wurde die Frage
aufgeworfen, ob der Faire Handel nicht auch unter den gegebenen Bedingungen zum
Vorteil der Produzent:innen wirken kénne. In Ghana wirden Kakaoparzellen innerhalb
von Familien weitervererbt, als Mittel zur Zukunftssicherung - tiefgreifende
Verdnderungen seien daher nicht von heute auf morgen mdéglich. Es wurde darauf
hingewiesen, dass grof3e Fair-Handels-Unternehmen wie die GEPA stark abhéngig sei
von Produkten wie Kaffee, der 40-50 % des Gesamtumsatzes ausmache gefolgt von
Schokolade, Tee. Trotz aller Schwéchen des Fairen Handels seien dessen Anséatze
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richtig - etwa die Berlcksichtigung der Interessen der Produzent:iinnen bei der
Preisfindung.

Umdenken

Die angesprochenen Dilemmata kdnnten nur durch ein grundlegendes Umdenken
geldést werden, so Dr. Mabanza. Sie erforderten eine Dekolonisierung des Geistes -
sowohl seitens afrikanischer Eliten und Entscheidungstridger:innen als auch seitens
der Akteur:innen im globalen Norden. ,Die Welt, wie wir sie kennen, lebt davon, dass
bestimmte Annahmen von machtvollen Orten aus verbreitet und durchgesetzt
werden.” Institutionen wie Finanzorganisationen, Rating-Agenturen oder die WTO
bestimmten die Rahmenbedingungen fur Investitionen. Es sei an der Zeit, dass die
Regierungen im Globalen Suden Verantwortung fur die Entwicklung ihrer Lander
Uberndhmen und diese an den eigenen Prioritaten ausrichteten.

Auch die Art und Weise, wie Wirtschaftspolitik definiert werde, hdnge davon ab,
welche Botschaften mindige Burger:innen im globalen Norden aussendeten.

Was macht ein Produkt kolonial?

Der &6ffentliche Diskurs entferne sich zunehmend von der Fundamentalkritik und der
pauschalen Annahme, ein Produkt sei allein deshalb kolonial, weil es in der Kolonialzeit
eingeflhrt und kommerzialisiert worden sei - dies wirde dann beispielsweise auch fir
Kartoffeln in Europa gelten. Anstelle der Urspriinglichkeit mUsse Kolonialitat vielmehr
an den bestehenden Strukturen gemessen werden.

Projektidee von ASID Europe e.V.:

Faire Vermarktung eines lokalen Kulturguts - Machbarkeit und
Herausforderungen

Der Verein ASID Europe e.V. hat sich in den vergangenen zwei Jahren stark mit dem
Fairen Handel und dekolonialen Perspektiven auseinandergesetzt. Renée Eloundou
prasentierte eine konkrete Idee, die im Rahmen der Projektarbeit mit kamerunischen
Frauen im landlichen Raum entstanden ist. Ausgangspunkt ist die Frage, wie Anreize
zur Vermarktung von lokalen Produkten von Akteuriinnen im Globalen Stden
geschaffen werden kénnen.

Im Fokus: Fermentierte Maniokpaste (,,Baton de Maniok*)
Es handelt sich um ein beliebtes kamerunisches Produkt, das auch in angrenzenden

Landern als Beilage zu Mahlzeiten verwendet wird und auch hierzulande in Afroshops
erhaltlich ist. Hauptproduzentinnen sind Frauen im [andlichen Raum.
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Nach den ersten Projektschritten rund Kapazitdtsaufbau und Empowerment der
Frauen in Kamerun werden nun Uberlegungen angestellt, wie die Vermarktung nach
Deutschland geférdert werden kann. Anvisierte Zielgruppe sei nicht nur die
afrikanische Diaspora, sondern auch deutsche Konsument:iinnen. Interessantes
Verkaufsargument sei die Platzierung von Maniok als glutenfreier Weizenersatz und
somit als guter Wahl bei Gluten-Unvertraglichkeit.

Erste Verkostungen und
Produktprasentationen erfolg-
ten bereits in der SuperCoop
Berlin.

Aufgrund der geltenden,
strengen Marktregulierungen
fUr weiterverarbeitete Import-
produkte k&énnten alternativ
unverarbeitetes Maniok oder
Kochbanane zum Tragen
kommen.

Feedback & Diskussion

Kénnte dieses Vorhaben als praktischer Ansatz zur Uberwindung von kolonialen
Kontinuitdten im Fairen Handel dienen? Wie steht es konkret um die Machbarkeit,
betreffend Marktzugang und faire Vermarktung? Wie kdnnen wir den Absatz
dekolonialer Produkte férdern, und welche strukturellen Anderungen sind dafur
notwendig?

In der anschlieRenden Diskussionsrunde kamen folgende Aspekte zur Sprache:

Bildungsarbeit und Konsumverhalten

Spannender Impuls! Regt an, im Rahmen der Bildungsarbeit auf die koloniale Pragung
unserer Erndhrungsweise hinzuweisen — mit Produkten wie Zucker, Kaffee oder Kakao.
Es stelle sich die Frage: Warum essen wir das, was wir essen? Wie kénnen wir unser
Konsumverhalten kritisch hinterfragen? Und wie k&nnen wir uns fUr neue oder
unbekannte Produkte 6ffnen?

Auswirkungen auf Markte des Globalen Siidens und Misch-Produkte aus Nord-Siid-
Handel

Steigert der Absatz in Europa nicht auch die Nachfrage - und damit die Preise - fUr
die lokale Bevolkerung? Ein moglicher Ansatz sei die VerknlUpfung von lokalen
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Solidarischen Landwirtschaftsinitiativen (Solawi) mit Produkten aus dem Globalen
Sltden, etwa durch Nord-Std-Kooperationsprojekte mit Kaffee.

Es gibt im Fairen Handel bereits einige Misch-Produkte, die Zutaten aus dem Globalen
Stden kombinieren mit heimischen Produkten, z.B. Mangoplree kombiniert mit
Streuobst (z. B. fur Chutneys oder Saft) oder einen Reissorten-Mix.

Herausforderungen bei der Markteinfiihrung
Insgesamt seien die Marktbedingungen herausfordernd:

e Vorteile der Produkte missten gut kommuniziert werden, etwa um Bedenken
wie ,Essen wir den Leuten den Reis weg?“ zu entkraften - beispielsweise, wenn
es sich um Uberschtisse oder lokal weniger beliebte Sorten handele.

e Die Produkte aus dem Globalen SuUden treffen in Europa auf eine
Uberflussgesellschaft und ein System, das auf permanenter Steigerung der
eigenen Produktion ausgerichtet sei.

¢ Konkurrenzprodukte wirden auf dem européischen Markt haufig durch Trends
wie Superfoods oder Zuckerersatzprodukte verdrangt.

e Finanzméarkte, Wechselkurse und die unterschiedliche Wertigkeit von
Wahrungen erschwerten zuséatzlich den fairen Handel.

e Die Sichtbarkeit und Reichweite der Produkte innerhalb Deutschlands mUsse
erhdht werden - etwa durch gezielte, zeitgemaRe Offentlichkeitsarbeit (social
media).

Ein Teilnehmer konstatierte, dass es immer einen Markt gebe - die entscheidende
Frage sei jedoch der Zugang zu diesem Markt, der meist mit héheren Kosten
verbunden sei. Auch das Bildungssystem, in dem solche Zusammenhange thematisiert
werden, sei ein ,geerbtes® System und reproduziere koloniale Annahmen.

Zertifizierung fair gehandelter Produkte: Méglichkeiten und Grenzen

Der Faire Handel sei ein offenes System - prinzipiell kénne fur jedes Produkt ein
Standard entwickelt werden, so auch fir Frischobst. Die erste zentrale Frage sei dabei
jedoch: Gibt es Uberhaupt einen Markt, der den gesamten Prozess der
Standardentwicklung und Zertifizierung rechtfertigt?

Der Fairtrade-Standard sei letztlich ein westlicher Standard. Zwar seien etwa 50 % der
globalen Produzentiinnennetzwerke formal eingebunden und theoretisch
gleichberechtigt, doch in der Praxis stelle sich die Frage, wer tatsachlich
Entscheidungsbefugnis und Einfluss habe.

Ein praktischer Ansatz kénne sein, mit dem Einzelhandel ins Gesprdch zu kommen,
Produkte vorzustellen und gegebenenfalls einen Testlauf zu starten. Dabei musse
man sich bewusst sein, dass es nicht um eine Systemverdnderung gehe, sondern um
eine Verbesserung der Absatzbedingungen innerhalb eines westlich gepragten
Wirtschaftssystems.
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Regionalitat und Starkung der Siid-Siid-Markte

Es wurde betont, dass sich auf dem afrikanischen Kontinent Méarkte zunehmend
offneten - insbesondere fir Sid-Std-Handel. Eine Empfehlung fur kliinftige Projekte
lautete: Lokale Potenziale ausschépfen und laterale Marktstrukturen starken, etwa
durch regionale afrikanische Markte. Dadurch entstiinden neue Arten der Nachfrage,
jenseits des Exports nach Europa.

Die Ur-Frage: Kénnen wir das Richtige im falschen System tun?
Diese Frage zog sich wie ein roter Faden durch die Veranstaltung. Wie sollen wir uns
dem System gegenUlber verhalten? Dr. Mabanzas Einschatzung lautet:

- Ja, es ist méglich- sofern wir die kleinen Schritte, die wir gehen, regelméafiig
dahingehend Uberprifen, ob sie das bestehende System stabilisieren oder es
herausfordern. Schritte, die das System stabilisieren, muissten dann
gegebenentalls aufgegeben werden. Nur so kdnne sich die Hoffnung erflllen,
dass uns die ndchsten Schritte dem Ziel ndherbringen, das falsche System zu
Uberwinden.

- Der Umgang mit einem Herrschaftssystem ist komplex. Er bedeute auch, sich
mit Ambivalenzen auseinanderzusetzen. Bei der Ausrichtung unseres Handelns
sehe er die Langfristigkeit als entscheidendes Kriterium. Daher sollten wir uns
immer wieder fragen: Ist das, was wir tun, langfristig sinnvoll?

Transition gestalten: Wie radikal wollen wir sein?

Am Ende blieb die Frage: Wie kénnen wir den Wandel gestalten? Im Verlauf der
Veranstaltung wurden sowohl Dilemmata aufgezeigt als auch unterschiedliche
Lésungsansétze skizziert, die sich in einer Bandbreite von ,pragmatisch rangehen® bis
hin zu ,radikal umdenken® bewegen.

Wie radikal kann und will die Fair-Handels-Bewegung sein? Wie k&nnen wir das eine tun
ohne das andere zu lassen? Ein Statement der Teilnehmenden lautete: ,Wir sind auf
dem Weq, wir machen das Schritt fir Schritt und wir kommen da hin.*

Letztendlich gehe es auch darum, dass wir als Fair-Handels-Bewegung die Saule der
politischen Arbeit starken mussen, um unserem Ziel - die Veradnderungen der
ungerechten Welthandelsstrukturen — naher zu kommen.
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Kontakt und weitere Infos

Ansprechperson zum Thema im Aktionsblndnis Fairer Handel Berlin
Nadine Berger

nadine.berger@fairerhandel.berlin

0151 - 23152452

Weitere Infos zum Berliner Dekol-Prozess: www.fairerhandel.berlin/dekol

Diese Veranstaltung wurde realisiert mit freundlicher Unterstiitzung der
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Anhang

Ergebnisse der Mentimeter-Abfrage

Frage 1: Was macht ein fair gehandeltes Produkt kolonial?

21 Antworten

herstellungsbedingungen

mehrwert fur produzentin

seine geschichte
deutungshoheit

keine entwicklung vor ort Zielgruppe nur globaler n
2 wertschopfung in europa
2 [ soty ‘ bung rohstoffexport
5 % o

lieferkette-deutungshohei
generierte absatzmarkte

export von rohstoffen 2

klassisches kolonialwaren O

Frage 2: Was macht ein fair gehandeltes Produkt dekolonial?

15 Antworten

"
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produzenten legen preise

abnahme im globalen stden
gute arbeitsbedingungen

veredelung im anbauland
selbstbestimmung
empowerme nt ermdoglicht entwicklung
wertschopfung im land elbstbestimmung von gs
mitwirkung an preisei

beteiligung an absdtzen fairer preis
produktion im globalen n

unabhdngigkeit v produkt

Frage 3: Was macht eine Lieferkette fair und dekolonial?

14 Antworten
mitbestimmung v produzent

reporting in b richtungen
faire machtstrukturen

keine ausbeutung

nachhaltigkeit partnerschaft
gesetzlich festgelegt transparenz
unabhdéngige partner empowerment

transparent

wertschopfung im lanc

wertschépfung vor ort

weniger mac ntasymmetrien
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